
Organizzare un piano di Marketing
Cap.01 Organizzare un team di Marketing
         Lezione 1.1 Il concetto di piano marketing | 12:11 minuti
         Lezione 1.2 Dal contesto al controllo delle azioni | 17:17 minuti
         Lezione 1.3 Il posizionamento nel mercato | 07:35 minuti
         Lezione 1.4 Le strategie nel posizionamento di marca | 19:38 minuti
         Lezione 1.5 Mezzi, strumenti e azioni | 13:52 minuti

Cap.02 Il piano di comunicazione
         Lezione 2.1 Differenze tra piano Marketing e piano di comunicazione | 12:12 minuti
         Lezione 2.2 La struttura di un piano di comunicazione | 13:42 minuti
         Lezione 2.3 Le quattro aree della comunicazione | 12:55 minuti
         Lezione 2.4 Le strategie nella comunicazione | 22:09 minuti

Cap.03 Trasportare il Marketing nel digitale 
         Lezione 3.1 Il marketing nel digitale | 16:42 minuti
         Lezione 3.2 Dal sito ai canali social | 19:20 minuti
         Lezione 3.3 Misurare il ritorno sugli investimenti | 15:37 minuti
         Lezione 3.4 Strutturare le proprie risorse | 08:19 minuti

Momento di verifica su acquisizione competenze
         Verifica competenze a livello base
         Verifica competenze a livello intermedio
         Verifica competenze a livello avanzato
         Verifica competenze a livello specializzato


